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Metodi e tecniche di valutazione dellôorigine

delle produzioni alimentari
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Eventi allarme Mucca pazza, Pollo alla diossina,

Olio e.v. con girasole, Latte alla

melamina,funghi allanicotina

Crisi economica 

ñMultietnia economicaò  

Involuzione

economica

Ricerca di produzioni a basso

costo: Prodottiñmadein ééò

Aziendenazionaliin crisi

Consapevolezzadella responsabilità

socialeedeconomica

Il quadro sociale



3

Il consumatorecercanel ciboñsicurezzaòma ancheil gustodella

ricerca e della riscoperta delle tradizioni, il piacere della

convivialità e il sapore delle origini, rivendica la sua

appartenenzaal territorio, il bisognodi prodotti tipici, nazionali

Il bisogno del consumatore

CHIAREZZA  Ą sicurezza prodotti, informazione origini e 

etichette trasparenti 

CONVIVIALITAôĄ ricercadelletradizioni,

tornanole sagrepaesane

CULTURA Ą riscopertaorigini, nasconole rievocazioni

storiche,Italianità


